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APRESENTACAO FATIMA CARVALHO

Sobre a marca.
Obijetivos do projeto.

Na DROP Levamos os projetos dos nossos clientes muito
a sério e com total dedicacao, pensando nisso definimos
alguns objetivos para a marca:

dentificar o que a Marca FATIMA CARVALHO quer
passar aos seus clientes através de sua identidade e
personalidade.

Criar uma marca que seja forte, amorosa, resiliente,
acessivel e minimalista. Facilitar a aplicacdo da marca nas
pecas desenvolvidas pela marca.

Atributos do projeto

Os atributos sdo aspectos que fazem uma marca
ser guem ela é.

Eles fazem parte da personalidade da marca o que

faz ela ser Unica e especial.

Na préxima pagina vocé vera o sol da marca onde
podemos perceber o que a Marca FATIMA CARVALHO
é, o gue ela ndo é e o que pode ser, através dos dados
coletados no briefing e nas coversas que tivemos.



Sol da Marca

O quee

Resiliente
Moderna
Forte
Atemporal

O que pode ser

Amorosa
Madura
Acessivel
Transformadora




LOGOTIPO,

TIPOGRAFIA,
CORES &
SIMBOLO.
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Logotipo.

Conceito.

FATIMA CARVALHO

Ao construir o logotipo da Marca, utilizamos
como base: a arvore do Carvalho pelo seu
significado de longevidade, resisténcia e multiplas
caracteristicas. O simbolo da psicologia pelo
ramo profissional no qual a Marca estara inserida
e no ser humano pela capacidade de se permitir,
florescer e reflorescer sempre.

A juncao destes elementos com a tipografia
resultou no imagotipo ideal. Além disso, a escolha
da tipografia foi baseada tambem nos principais
atributos da marca.

Buscando trazer uma harmonia maior.
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Tipografia

Principal e de apoio.
ratima
Carvalho
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A tipografia principal escolhida para a marca foi a Fredella, ela
traz o peso gue a marca necessita com as alteracoes na
estrutura basica da fonte resultou em um equilibrio com o
simbolo.

Fredelld

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVXwYZ
abcedefghijklmnopqrstuvxwyz
1234567890

A tipografia de apoio escolhida para textos em social media,
flyers e afins foi A NEXA HEAVY, ja que ela se comporta bem
para leitura em meios digitais e nos meios fisicos e por sua
diversidade de peso.

NEXA HEAVY
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXwYZ

abcdefghijkimnopqrstuvxwyz
1234567890
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Cores.

Conceito.

FATIMA CARVALHO

A triade de cores complementares escolhidas
para a Marca sao baseadas nas sensacdes que as
cores passasm e no siginificado que a Marca quer
levarao seu publico:

O azul, protecao, responsabilidade, confianca e
seguranca.

O Amarelo, abundancia, atencao e iluminacao.

E o Vermelho, poder, tomada de decisdes , amor,
energia e restauragao.
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O simbolo foi construido para ser minimalista,

y
SImbOIO. atemporal, subliminar, ludico e Unico. A partir

Conceito. disso foi criado um simbolo que engloba os

principais atributos da Marca: A Psique, o
carvalho, o frto do carvalho e o Ser humano.
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Psique Folhas da arvore Fruto Ser humano Resultado
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VNV IUVNG IOV IUVNG IOV IONO IOV IOV
N NLAANLTAAMNLTAAMNTAANLAANLAAMANLAANLA
VNG IUNVIOVNO IOV IUVNGIONO IOV IOV
N NLAANLTAAMNLTAAMNTAANLAANLAAMANLAANLA
UNOIUNVIVNG IOV IUVNGIONO IOV IOV
N NLAANLAAMNLTAAMNTAANLAANLAAMANLAAMNLA
VNG IOUNVIOVNO IOV IUVNGIONO IOV IOV
N LZAAMNLTAAMNTAANTAANTAAMNLAANTAANLA
UNOIUNVIOVNG IOV IUVNGIONO IOV IU\Vs
\NLAANLTAAMNLTAAMANTAANLAANLAAMANLAAMNLA
UNOIUNVIONG IOV IUVNGIONO IOV IOV
N NLAANLAAMNLTAANTAANLAANLAAMANLAANLA
VNG IOUNVIONO IOV IUVNGIONO IOV IOV
N NLAANLAAMNLTAAMNTAANLAANLAANLAANLA
UNOIOUNVIOVNG IOV IUVNGIONO IOV IOV
N LZAAMNLTAAMNTAANTAANTAAMNLAANTAANL A
UNOIOUNVIOVNG IOV IUVNGIUONO IOV IOU\Vs
N\ FA AN A AN A AN A AN A AN A ANDAAND A 4



VNG IUONO IO IONO IOV IONO IOV IOV
M NLAAMNLAMNTAMNITAAMNITAAMNIAMNILAAMNILA
NG IONOIOVNOIONOIUVNOIONO IOV IOy
M NLAAMNLAMNTAMNIAAMANLTAAMNIAMNILAAMNILA
NG IOV IOVNO IO IUVNOIOVNO IOV IOV
N AAMNLAMNTAMNIAAMANLTAAMNIAMNILAAMNILA
NG IOV IOVNOIONOIUVNGIONO IOV IOy
N LZAAMNLTAAMNTAAMNTAAMNLTAAMNIAAMANITAAMNLA
WAL A MNLANTA NI ANITALNITALMNITALNNIL
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VNG IUVNOIONOIUVNO IOV IONOIONO IOV
M NLAAMNLAMNTAMNIAAMNITAAMNIAMNIAMNILA
NG IOV IOVNOIONOIUVNGIONO IOV IO\
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UNO IOV IOVNOIONOIUVNOIOVNO IOV IOy
N\ 74 AN JA AN A AN ZA AN A AN J 4 ANZ A AN J 4 4



UNOIUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\O s
\NTAANTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
VNV IUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\O s
N NTAANTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
UNOIUNVIUNTIOINVIUNTIONOIUNOIUN\O s
\NTAANTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
UNOIUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\O s
N NTAANTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
UNOIUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\Ds
N NTAANTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
UNOIUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\O s
N NTAANTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
UNOIUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\O s
N NTAANTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
UNOIUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\O s
\NTAAMNTAANTAANTAANTAANTAANTAANT A
UNOIUNVIUNT IOV IUNTIOUNOIUNOIUN\O s
N A AN A AN A AN A AN A AN A ANDAANDA 4
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Name Goes Here
MANAGER '

Mail: yourname@mail.com
0ffice: 000 000 000
Cell: 000 000 0000

www. website com
Address Line Goes Here

Webh: www website com
Location Goes Here
OrCan Goes Here
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